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Qui sommes-nous
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INTRODUCTION



Présentation intervenant

MALZAC Jérôme
▪ Chief Innovation Officer

LE GROUPE MICROPOLE
Cabinet de conseil spécialisé dans la transformation des 
entreprises par la Data, le Digital et le cloud



WEB3 Vs Métavers

Le WEB 3.0 n’est pas le metavers,

Une vision d’un internet décentralisé ou les utilisateurs 

contrôlent leurs données et la valeur qu’ils y produisent

Le METAVERS n’est pas le web 3.0

Des environnements immersifs accessibles en réalité 

virtuelle, augmentée ou mixte

Le métavers sera peut être décentralisé demain, 

mais les 2 concepts se basent sur les même briques technologiques



LE WEB 3.0 EN 4 MOTS

SÉCURITÉLIBERTÉ

DÉCENTRALISATION
PROPRIÉTÉ 

DES DONNÉES



Métavers : mythe ou réalité ?
Ou en sommes nous !



Le Métavers est mort !



Le Métavers est mort !



Qu’est-ce-que le Métavers
Décryptage et situation à date



Définition du Métavers



Le metaverse français 
le plus en vue 

avec 40 000 utilisateurs

58 Millions de joueurs 30 Millions de joueurs

De nombreux Métavers…





Vive LES Métavers !

VR AR XR



L’avenir du Métavers passe par l’IA



Maturité technologique
Point de la technologie à date



CES 2022
beaucoup d’innovations
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L’environnement 3D 

La géo-spatialisation

L’interface utilisateur

La connectivité & l’interopérabilité



Risques & Difficultés
Que manque-t-il pour accélérer le développement des Métavers



Risques & difficultés

L'infrastructure réseau actuelle

Uniformisation ou Segmentation à l’identique ?

Des expériences très différentes

Limites & sécurité dès la conception



Les expériences dans les Métavers
Quels sont les différentes expérimentations à date



Lancement de la V2 le 22 février 2023



Metavers Fashion Week : Du 28 au 31 mars 2023



METaVERS
d’un point de vue expériences

TRAVIS SCOTT
SUR FORTNITE



La première 
campagne de nft
liée à des données 
de jeu IRL (in real life).

Le Grand Open d'Australie dans Decentraland



Samsung 837X DANS DECENTRALAND
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Une présence « play & earn »



Sony dépose un brevet
qui rendrait les NFT
transférables entre
différents jeux et
consoles.

Les marques continuent à imaginer le futur 
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Rentrée scolaire dans le metavers
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Quand les ambassadeurs 
de la marque deviennent …

… virtuels
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Initiative – carrefour – entretien d’embauche dans le 
metavers



Boostez l’attractivité́
de votre marque

FAITES DECOUVRIR VOS LOCAUX ET MANIÈRE DE 
TRAVAILLER : DONNER ENVIE DE VOUS REJOINDRE

Recourir à la VR/RA pour présenter la réalité́ de 
votre entreprise renforce également 
l’attractivité de la marque employeur, en 
particulier sur les plateformes et réseaux 
sociaux. 

Vous pouvez proposer à un candidat ou à un 
client éloigné́ une visite immersive de 
l’entreprise, soit un déplacement virtuel dans 
un environnement réel, reproduit 
numériquement



Un dispositif en VR permet de 
se glisser pendant 7 
minutes dans 
la peau d’une victime
du sexisme ordinaire au 
sein d’une entreprise.

Se glisser dans la peau d’une victime de sexisme
ordinaire au sein d’une entreprise



Les opportunités pour les entreprises
Quels sont les leviers business 



Des outils 

de communication

QUELLES OPPORTUNITÉS 
à court terme



Des sources de 

création et d’ajout de 

valeur

QUELLES OPPORTUNITÉS 
à court terme



De nouveaux marchés 

à créer

QUELLES OPPORTUNITÉS 
à court terme



S’adapter aux 

nouvelles 

habitudes de 

consommation

QUELLES opportunités 
à moyen terme ? 



Ré-inventer la 

fidélisation 

client et le 

rayonnement

des marques

QUELLES opportunités à 
moyen terme ? 



Transformer la 

relation client 

et les 

expériences

QUELLES opportunités 
à moyen terme ? 



QUE faire en priorité ? 

Sensibiliser et former les équipes

Être stratégique et être en veille constante

Penser en interne puis adapter le recrutement

Anticiper le nouveau paradigme de la donnée client



Et la suite ?
Comment ces sujets d’expériences immersives peuvent évoluer ?



Et la suite ? Les IA génératives



QUESTIONS/REPONSES



MERCI DE VOTRE ATTENTION
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