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Métavers : mythe ou réalite ?




Métavers : Mythe ou réalite ?

«~ Qul sommes-nous

. Présentation intervenant

« Introduction
. WEB3 Vs METAVERS

+ Qu'est-ce-que le Métavers

- Focus économique
- Maturité technologique
- Les expériences existantes

«. Les opportuniteés
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Data driving transformation

« MALZAC Jérome

. Chief Innovation Officer
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LE GROUPE MICROPOLE

Cabinet de conseil spécialisé dans la transformation des
entreprises par la Data, le Digital et le cloud
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WEB3 Vs Metavers

Le WEB 3.0 n’est pas le metavers, Le METAVERS n’est pas le web 3.0
Une vision d’un internet décentralisé ou les utilisateurs Des environnements immersifs accessibles en réalité
contrélent leurs données et la valeur qu’ils y produisent virtuelle, augmentée ou mixte

Le métavers sera peut étre décentralisé demain,
mais les 2 concepts se basent sur les méme briques technologiques
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LE WEB 3.0 EN & MOTS
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Métavers : mythe ou réalite ?

Ou en sommes nous !




Le Metavers est mort !

Facebook preparing to fire 12,000




Le Metavers est mort !
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Ou'est-ce-que le Metavers

Décryptage et situation a date




Three-quarters of metaverse early adopters can define the metaverse in fairly
accurate terms.

US consumer understanding of the metaverse,’ share of respondents?

19% 4% 30% 47%

have no clear associate know of the can describe the metaverse
understanding metaverse metaverse as a with one or multiple defining
with the company virtual world characteristics based on
Meta/Facebook

their experiences
Cuestion: How would you define metaverse in your own words?

*Digital focus group of early adopters who had recent experiences using one or more metaverse platforms,
Source: McKinsay Virtual World Adopters and Consumers Survey (Feb 2022)

McKinsey
& Company
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Le metaverse frangais
le plus en vue
avec 40 000 utilisateurs

58 Millions de joueurs

Decentraland

30 Millions de joueurs

Mouvement
desEntreprises
deFrance
L’Académie




MICROPOL ==




Mouvement
desEntreprises
deFrance
L’Académie




L'avenir du Métavers passe par I'lA

GENERATIVE Al &

METAVERSE




Point de la technologie a date




CES 2022
heaucoup d'innovations

MICROOL -



DD

'environnement 3D

La geo-spatialisation

interface utilisateur o

La connectivité & l'interopérabilité
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Risques & Difficultés

Que manque-t-il pour acceélérer le développement des Métavers




« L'infrastructure réseau actuelle
+ Uniformisation ou Segmentation a l'identique ?
« Des expériences tres différentes

« Limites & sécurité des la conception
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Les expériences dans les Métavers

Quels sont les différentes expérimentations a date
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Metavers Fashion Week : Du 28 au 31 mars 2023
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The Future AR
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‘ Le Grand Open d'Austraie dans Decentraland ktE

La premiere
campagne de nft
liee a des données
de jeu IRL (in real life).

australian open
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Une presence « play & earn »
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Experiences

celio Experience
0/13 Quests

This French retail brand encites you into its "normal" world for an unforgettable
journey. Find looks in its new concept store, live several lives for a while and

Le Club Leader Price
0/13 Quests

Avillage in The Sandbox where you will meet Jean-Pierre, and the other club
members. Be ready to cook for the community a delicious dinner, collect.

Hell Diggers Social Hub
0/23 Quests

[Muitiplayer] Place of exchange, socialization and relaxation, Mammon'’s palace
is the most luxurious place in Hell. His collection of powerful demons and

Hell Diggers - Purgatory of Gluttony
0/21Quests

Welcome to excess and opulence, where everyone is bathed in huge dishes,
morbid obesity and blood. Will you end up cooked and ingested by Beelzebub?

Love In Paris
0/12 Quests

You're finally in Paris, the city of love. Visit the Parisians and improve your
knowledge of French culture by completing quests and spreading love.

Vivendi Experience

1FRENCH WEEKS
MYSTERY BOX
Contains one of these rewards: NFT

100 100 SAND packs / One share of a
90k SAND pool

1FRENCH WEEKS
MYSTERY BOX
Contains one of these rewards: NFTs /

100 100 SAND packs / One share of a
90k SAND pool




| Les marques continuent a imaginer le futur ktE

Sony dépose un brevet
qui rendrait les NFT
transférables entre
différents  jeux et
consoles.
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Quand les ambassadeurs
de la marque deviennent ...
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Boostez I'attractivite
de votre marque

FAITES DECOUVRIR VOS LOCAUX ET MANIERE DE
TRAVAILLER : DONNER ENVIE DE VOUS REJOINDRE

Recourir 3 [a VR/RA pour présenter la réalité de
votre entreprise renforce également
I"attractivité de la marque employeur, en
particulier sur les plateformes et réseaux
SOCiaux.

Vous pouvez proposer a un candidat ou a un
client éloigné une visite immersive de
I"'entreprise, soit un déplacement virtuel dans
un environnement réel, reproduit
numériquement
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ortinars u sen Fune entreprise R

Un dispositif en VR permet de SEXISME AU TRAVAIL
se glisser pendant 7 ez vous g
minutes dans

la peau d'une victime
du sexisme ordinaire au
sein d'une entreprise.
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Les opportunités pour les entreprises

Quels sont les leviers business




OUELLES OPPORTUNITES
a court terme

REDEEMED

Des outils
de communication
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OUELLES OPPORTUNITES
a court terme

REDEEMED

Des sources
création et d'ajout de
valeur
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OUELLES OPPORTUNITES
a court terme

REDEEMED

De nouveaux marches
a creer
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OUELLES opportunités
a moyen terme ?

S'adapter aux
nouvelles
habitudes de
consommation
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OUELLES opportunités a
moyen terme ?

Ré-Inventer la
fidélisation
client et le
rayonnement
des marques




OUELLES opportunités
a moyen terme ?

Transformer la
relation client
et les
experiences
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OUE faire en priorité ?

w oensibiliser et former les équipes
« Etre stratégique et étre en veille constante

«. Penser en interne puis adapter le recrutement

« Anticiper le nouveau paradigme de la donnée client

Mouvement

des Entreprises
de France
L’Académie



Et la suite ?

Comment ces sujets d'expériences immersives peuvent évoluer ?




Et la suite ? Les IA génératives

GENERATIVE Al &

METAVERSE




‘3

QUESTIONS/REPONSES



MERCI DE VOTRE ATTENTION
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